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Det gaelder om at veere
foran, og at vaere realistisk

Dencon udvikler kontormgbler i samarbejde med mabeldesignere. Vejen frem finder de gennem
inspirationsdage og fokusqrupper

Af Annelise Molvig, info@moelvig.eu

Der bliver lavet adskillige prototyper og
pretest, inden Dencon sender et nyt
mabel til test pa Teknologisk Institut.

"Det er for dyrt, hvis produktet dum-
per. Sa er vi for langt henne i udvik-
lingsforlgbet,” siger Tommy Nielsen,
der er udviklingschef hos Dencon og
tilfojer:

”Kunsten er altid at lobe foran og se
de farer, der matte komme. Nar forst
produktionen er i gang, sd er det for
sent.”

Derfor bliver et produkt udsat for di-
verse generalpraver hjemme i Skive, in-
den Teknologisk Institut far lov til at tee-
ske det igennem.

Designet star en af Dencons faste de-
signere for. Morten Georgsen og Jose
Garcia Ballesteros star for mgbelserien
Vinci. Michael H. Nielsen har udviklet
Delta-serien. Anders Norgaard har an-

svaret for Metro Lounge, mens Henrik
Lehm har designet Punktum.

De kender til overfladekrav, miljo-
krav og maerkninger og de mange nor-
mer, der skal overholdes — og sa har de
erfaring med at tegne kontormgbler:

"Det er taknemmeligt at tegne i 3D.
Svaghederne viser sig forst, nar produk-
tet er bygget og testet,” siger udviklings-
chefen.

Inspirationen kommer fra blandt an-
det mgder med forhandlere, studeren-
de, folk ude i miljget samt fokusgrup-
per, der er blevet spurgt om deres for-
ventninger til fremtidens kontormebler.

"Vi har haft professionelle spargere
pd, og selv siddet som fluen pd vaeggen
og lyttet til for eksempel damen i
50’erne, der ville have sine ringbind og
den unge spreelske arkitekt, der er til-
freds, bare hun har sin laptop. Kunsten

Ezio-bordet er endnu ikke sat i pro-
duktion, men bliver det, hvis
der viser sig et marked.

for os er at lave mgblerne sa mangfoldi-
ge som muligt,” siger Tommy Nielsen
og forteeller, at ogsa store offentlige lici-
tationer kan seette gang i nye ideer.

Dencon forsgger at teenke et mabel
ind i flere sammenhaenge, dels sa kun-
den selv kan bestemme, hvordan det
skal sta, dels sa Dencon kan holde an-
tallet af produkter nede. Omvendt er
det et af Dencons specialer at “tone”
eksisterende produkter, sa de far lige
det touch, kunden gnsker.

"Vi udvikler tingene direkte i samar-
bejde med slutkunden,” siger Tommy
Nielsen og forteller, at det ogsa giver
en ide om, hvad trenden er lige nu.

Dencon kan tydeligt maerke, at flad-
skaermene har betydet, at der ikke leen-
gere er brug for de helt store skrivebor-
de. Lige nu vil arkitekter ogsa godt have
stringente ting, for eksempel borde



uden for mange detaljer, men der er
forskel pa, hvordan de bliver brugt.

"Der sidder maske en ingeniar inde i
sin egen hule og har stablet sa meget
op pa sit skrivebord, at man naesten
ikke kan se det, mens andre sidder teet
ved receptionen og har regler for, at
de skal have det ryddeligt og
pant. Mens bordet for nogle
repraesenterer en signalvaerdi
udadetil, er det for andre blot et
veerktej,” siger Tommy Nielsen.

Som mabelproducent oplever
han i disse ar ofte at skulle hjeelpe
til at give medarbejderne et bedre
miljo. De store glasfacader gor ofte
kontorerne til rene drivhuse, ligesom
der kan veere stgjgener.

”Sa ma vi ga ind og se, hvad vi
kan gore med meblerne, for ek-
sempel kan vi deempe stgjen ved
at seette lyddeempende beklaed-
ning bag pa reolerne,” siger Tom-
my Nielsen og forteller, at Den-
cons kunder teeller alt lige fra auto-

Hvorfor skal alt veere grdt i grat? Den orange
stol vil live op pa ethvert kontor.

forhandleren med tre arbejdspladser til
nybyggerier med de helt store enheder.
Pa Dencons hjemmesider bliver man
mgdt af det knaldrade skrivebord, Ezio-
bordet. Det er tegnet af Seren Hansen,
Sergio Stockfleth og Kristian Varisbgl
og var deres afgangsprojekt pa Arki-
tektskolen i Arhus. Det er endnu
ikke sat i produktion.
"Prisen pa Ezio er med de
nuvaerende processer
125.000kr, men er der potentiale
nok i markedet, kan bordet frem-
stilles i mere rationelle processer” si-
ger Tommy Nielsen og tilfgjer:
"Det, der gor det spaendende, pro-
vokationen i bordet, er ogsa det, der
gor det til en stor udfordring at frem-
stille.”
Ifolge udviklingschefen er de for-
ste ti eksemplarer de dyreste. Der-
efter falder kostprisen. Er der et
marked for 1000 borde, sa bliver
prisen helt anderledes.

FFICE mate

Nu ny lancerer b.n.t sit varemeaerke Officemate som et high end brand med
eksklusive produkter i stilrene forpakninger. Flere eksklusive produkter
kommer til i maerket Officemate fremover. Kontakt din b.n.t repraesentant
for mere information.

Farst i den nye Officemate serie er 3 haftemaskiner Easy Run Full Strip,
Easy Run Half Strip Og Flat Clinch.

Haeftemaskinerne Easy Run har en kapacitet til at haefte op til 40 ark og hele 60 %
mindre kraft skal man bruge for at haefte arkene. Vor Flat Clinch hafter op

til 20 ark og klammen er helt fladt med papiret, laes gerne mere om

vore haftemaskiner pa vor hjemmeside www.bntscandinavia.se b t
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